H. Gürak’ın “ekonomik büyüme ve küresel ekonomi” kitabından

Bölüm-12  Küresel ticaret ve büyüme

While the comparative cost concept and other basic concepts have rarely failed to provide some help, they have usually carried the analyst only a little way toward adequate uderstanding. 







Vernon, 1966,p.190

Kavram karışıklığı

Konunun başlığında “küresel ticaret”, alt başlığında da “uluslar arası ticaret” sözcükleri olunca okuyucu iki farklı konudan söz edileceğini sanabilir. Çünkü bir çok kişiye göre bu iki kavram birbirinden farklı şeylerdir. Hatta bazen bunlara bazı kişilerce üçüncü bir kavramın da eklediğini görürüz: “Dünya ticareti”. Böylece sayıları üçe çıkan bu kavramları duyan ve bu konuda yazılar okuyan kişiler de üç tane birbirinden farklı olgu ve ilişkiler olduğu kanısına kapılırlar. Oysa durum hiç de göründüğü gibi değildir.
Konumuz iktisat olduğuna göre burada elbette iktisadi ilişkilerden söz ediyoruz. Küresel sıfatını iktisat sözcüğünün önüne koyduğumuz zaman doğal olarak üstünde yaşadığımız yerkürede bulunan ülkeler, firmalar ve kişiler arasındaki iktisadi ilişkiler akla gelir. Örnek verecek olursak; ticari ilişkiler, yabancı yatırımlar, gelir dağılımı bunlardan birkaçıdır. Bu konular aynı zamanda “dünya ekonomisi” çerçevesinde incelenen konulardır. Zaten yerküre demek, dünya demek anlamına gelmez mi? Öyleyse, “küresel ekonomik ilişkiler” ile “dünya ekonomik ilişkileri” veya “küresel ticaret” ile “dünya ticareti” arasında kullanılan sözcükler dışında nasıl bir fark olabilir?
Uluslar arası iktisada gelince; küreselleşme kavramı gündemimize girmeden önce, hatta girdikten sonra bile, uluslar arası iktisadi ilişkiler ile ilgili ders kitaplarının neler içerdiğini, hangi konuları ele aldığını hatırlayacak olursak gene ticari ilişkiler, yabancı yatırımlar, küresel gelir dağılımı gibi konuların temel konular olduğunu görürüz. Zaten uluslar arası iktisadi ilişkiler, yerküre üzerinde, yani dünyada gerçekleşen iktisadi ilişkiler değil midir? O zaman ha “beş atlı” demişiz, ha “beş süvari”; içerik olarak fark eden bir şey var mı? Arada anlam olarak bir fark yoksa, neden bu üç farklı kavram, farklı şeylermiş gibi kullanılır? 
Batılı araştırmacılar genellikle “eski köye, yeni isim” vermeyi severler. Örneğin, bir zamanlar ülkeler arası gelişmişlik farkını vurgulamak için “kalkınmış-kalkınmamış”,”gelişmiş-gelişmemiş” ülkeler gibi kavramlar kullanılırdı. Daha sonraları, herhalde “kalkınmamış” ülke insanlarını psikolojik olarak rahatlatmak veya rencide etmemek için “gelişmiş-az gelişmiş” gibi kulağa daha az nahoş gelen kavramlar kullanmaya başladılar. Ardından “gelişmiş-gelişmekte olan” ülkeler kavramları ortaya çıktı. Şimdilerde ise bazı “az-gelişmiş” ülkeler için İngilizce sözcük olan “emerging
” kavramı kullanılıyor.  Peki anlam olarak değişen bir şey var mı? Gene dünyadaki ülkelerin yaklaşık yüzde 20’si gelişmiş, yüzde 80’i ise gelişmemiş, az gelişmiş veya gelişmekte olan ülkelerden oluşuyor. Kendilerine “gelişmemiş” veya “az gelişmiş” ülke denmesi yerine “gelişmekte olan” ülke denmesi mutluluk veriyor olabilir. Ama özünde değişen bir şey yok. Günümüzün popüler sözcüğü “küreselleşme” de böyle bir kavram; öz aynı, ama paketleme farklı. 

Burada amaç, küresel iktisadi ilişkilerin sadece bir tanesi üzerinde odaklanılıp, incelemek: Küresel (uluslar arası) ticaret ve büyüme. Yanıtı aranan temel sorular şunlardır: Küresel (uluslar arası) ticaret neden yapılır? Küresel ticaretin etkileri nelerdir?
Küresel ticaretin büyümeye katkısı var mıdır? sorusunu sormaya bile gerek duymuyoruz. Herhalde bu sorunun yanıtının, genel ilke olarak, olumlu olacağı herkes tarafından kolaylıkla kabul edilecektir. Ancak, bugünkü küresel ekonomik ilişkilerin yapısı ve gidişatı göz önüne alındığında acaba küresel ticaret  büyümeye katkı sağlar mı? sorusunun yanıtının çok dikkatli bir şekilde araştırılması gerekir. Takip eden bölümlerde bu iki sorunun yanıtları verilmeye çalışılacaktır.

Küresel (uluslar arası) ticaret ve kuramlar

Küresel ticaret binlerce yıldan beri süregelen bir ekonomik faaliyettir. Önceleri küresel ticaretin cazibe merkezleri Çin, Hindistan gibi Uzak Doğu ülkeleriydi. Haftalar, aylar süren zahmetli taşımacılık sonrası Doğu’nun malları, Batı’daki pazarlara ulaştırılırdı. Dolayısıyla, küresel (uluslararası) ticaretin binlerce yıl öncesinden başladığı herkes tarafından bilinmektedir. Günümüzde küresel ticareti yapılan ürünlerin büyük çoğunluğunun gelişmiş ülke firmaları GÜF) tarafından üretildiğini görüyoruz. Bunun temel nedeni gelişmiş ülkeler ve firmalarının sahip oldukları nitelikli insan-gücü sayısı ve kullandıkları teknolojilerin üstünlükleridir. 

Tüketici açısından değerlendirdiğimizde, küresel ticaretin bir yandan benzer mallar arasında rekabeti arttırdığını bir yandan da üretimi yapılmayan malların tüketimine olanak sağladığını görürüz. Üretici açısından ise, bir yandan üretim için gerekli ama sahip olunmayan girdilerin temin edilmesini sağlarken, diğer yandan da rekabet nedeniyle teknolojik yenilikleri teşvik etmekte, kitlesel üretimin önemli olduğu durumlarda ölçek ekonomilerinden yararlanılmasına neden olabilmektedir. Kısacası, küresel ticaretin artışı, küresel toplam refahın artışına da katkı sağlar.

Küresel ticaretin yararlarının farkına varan iktisatçılar sürekli olarak “kuramsal” açıdan küresel ticaretin yararlarını açıklamaya çalışan modeller oluşturmuşlardır. Bu tür kuramların iktisat ders kitaplarındaki tanıtımı genellikle Adam Smith’in “mutlak üstünlük” kuramı ile başlar ve Ricardo’nun “kıyaslamalı üstünlük” kuramı ile devam eder. Klasik iktisadi kuramlar özünde emek-değer kuramı üzerine inşa edildikleri için bundan hoşnut olmayan iktisatçılar daha sonraları farklı ticaret kuramları üretmeye ve geliştirmeye çalışmışlar, çeşitli açılardan katkılarda bulunmuşlardır. Bu katkıların başlıcaları Marshall’ın “teklif eğrileri”, Haberler’in “fırsat maliyetleri”, Heckscher-Ohlin’in “faktör donanımı”, kuramlarıdır. Singer-Prebisch, Bhagwati, Lewis gibi gelişmekte olan ülke iktisatçıları da bu konuda çeşitli katkılarda bulunmuşlardır. Ayrıca “teknoloji farklılıkları” veya “nitelikli emek” veya “ürün dönemleri” veya “açıklanmış kıyaslamalı üstünlükler (RCA)” gibi değişik görüşleri, katkıları da unutmamak gerekir.

Ancak, iktisat bilimi açısından ortada çok üzücü bir durum var. Bildiğim kadarıyla, şimdiye kadar ortaya konan küresel ticaret kuramlarının hiçbiri gerçek ilişkileri gerçekçi bir boyutta incelemeyi başaramamış, yanlış tanımlar ve kavramlardan yola çıkarak, sanal ilişkiler üzerine yoğunlaşmışlardır. Bütün bu kuramları özünde gerçek dışı ve sanal yapan ortak hata ise küresel ticaretin ülkeler arasında yapıldığı varsayımından yola çıkılmasıdır. 

Ülkeler ticaret yapmaz, tüzel veya özel ticari birimler yapar.

Buğdayı, şarabı, makineyi, lokomotifi, telefonu, otomobili kısaca “firma” diye tanımlayacağımız özel veya tüzel kimliğe sahip ticari birimler üretir ve satarlar. Bu satışlar ülkeler arasında gerçekleştiği zaman ihracat-ithalat, yani küresel (uluslararası) ticaret olarak sınıflandırılırlar. Ama özünde uluslararası ticaretin, ülke içinde yapılan ticaretten farkı yoktur. Örneğin, İstanbul-Ankara veya Roma-Milano arası ticaretin koşulları ile Türkiye-İtalya veya Azerbaycan-Hindistan arası ticaretin koşulları prensipte aynıdır. Küresel ticareti, yurt içi ticaretten farklı kılan temel etken hükümetlerin uyguladıkları farklı dış ticaret politikalarıdır. Eğer gümrük vergisi veya kota gibi görünür veya görünmez çeşitli engeller varsa, doğal olarak gerçekleşen ticaretin miktarı bundan etkilenecektir. Ama ülkeler arası ticareti ve rekabeti engelleyen unsurlar yoksa, iç ticaret ile dış ticaret arasında özünde hiçbir fark yoktur. 

Smith zamanından beri “ülkeler arası” ticaretin nedenleri ve sonuçları iktisatçılar için hep araştırma konusu olmuşken, hatta 2005 yılında bile ders kitaplarında hâla dış ticaret kuramı denince genellikle geleneksel yaklaşımlar öğretilirken, birinin kalkıp tüm bu yaklaşımların temelinin “yanlış” olduğunu iddia etmesi doğal olarak tepki ile karşılanacaktır. Ama önyargılar bir tarafa bırakılıp, akılcı bir yeniden değerlendirme yapıldığında bu iddianın doğru ve daha sağlıklı bir yaklaşım olduğu kolaylıkla görülecektir. Aslında bu sonuca varmak için çok derin yeni bilimsel araştırmalara filan da hiç gerek yoktur. Dış ticareti gerçekleştiren kişiler olan firmalar ve elemanları ile konuşulunca dış ticareti yapanların ülkeler değil, firmalar olduğu çok net bir şekilde ortaya çıkacaktır.

Konuyla ilgili kişilerin aklına şu sorular gelebilir:

1- Eğer dış ticaret kuramları genel olarak temelinden “hatalı” ve sorunun çözümü bu kadar basit ise, neden şimdiye kadar kimse bunun farkına varmadı?
2- Firmalar arası ticaret sonucu veriler “ülke” adına kaydedildiklerine göre, “ülkeler arası ticaret” demek neden sakıncalı olsun?

Birinci soruya şöyle bir yanıt verilebilir: Smith, yeni oluşmakta olan kapitalist süreçte emek-değer-fiyat-büyüme gibi anahtar kavramların bilimsel açıklamasını yapmaya çalışırken, bir yandan da savunduğu yeni düzenin küresel ticaret açısından yararlarının, Merkantilist düzenin anlayışından daha üstün olduğunu göstermeye çalışıyordu. Yaşadığı dönemin koşulları ve iktisat biliminin düzeyi göz önüne alındığında Smith’in uluslar arası ticaret ile ilgili katkısı “hatalı” olmasına karşın çok önemliydi. Ve böylece ortaya herkesin bildiği “mutlak üstünlükler” kuramı çıktı.

Ancak, bu kurama göre ortada bir sorun vardı: Eğer bir ülke üretilen iki malda da mutlak üstünlüğe sahipse, küresel ticaret yapılamayacaktı. Nitekim, o zamanki İngiltere bir çok malın üretiminde diğer ülkelere göre “mutlak üstünlüğe” sahipti. Böyle bir durumda kuram amacına hizmet edemiyordu; çünkü ortam dış ticareti teşvik edici özelliklere sahip değildi. Bu durumda Ricardo’nun kuramı imdada yetişti ve bilinen “karşılaştırılmalı üstünlükler” kuramını ortaya çıktı. Artık bütün ülkelerin birbirleriyle ticaret yapabilmeleri için geçerli “bilimsel (!)” koşullar oluşmuştu. 
Ricardo sonrası Neoklasiklerin çabalarıyla emek-değere dayalı dış ticaret kuramı çeşitli aşamalardan geçtikten sonra günümüze kadar gelindi ve iktisatçılar “ülkelerarası karşılaştırmalı üstünlükler” kavramını hâla yaygın bir şekilde kullanmaya, en azından ders kitaplarında ve “saf bilimsel” kuramlarda, devam etmektedirler. Bu arada bazı iktisatçıların “bilimsel” ticaret kuramları ile “gerçek” küresel ticari ilişkileri uyumlaştırma çabaları (bak. Krugman, Ed.,1986) sevindirici bir gelişme olmakla birlikte, yeni yaklaşımların gittikçe “bilimsel” bir formata sahip olmasının (bak. Krugman, 1996) nasıl bir sonuç vereceğini zaman içinde hep birlikte göreceğiz.
Geriye dönüp baktığımızda, “ülkeler arası” ticaret kavramı çerçevesinde oluşturulan kuramlarının bu kadar uzun zaman iktisatçıları meşgul etmesini, kuramların hatalı yaklaşımının  farkına varılamamasını anlamak pek kolay değil. Ders kitaplarında yer alan kişiler arasında tarihsel perspektif içinde en gerçekçi yaklaşımı sergileyen kişinin Vernon (1966) olduğunu ileri sürmek mümkündür. Vernan’a göre “teknolojik yenilik”, ölçek ekonomisi” ve “belirsizlik” gibi faktörler üretim maliyetleri ve üretim yeri açısından önemli etkenlerdir (1966,s.190). Bu etkenleri göz ardı eden kuramların ve tabii karşılaştırmalı üstünlük yaklaşımlarının, eksik kaldıkları düşüncesindedir. Üretimin safhalarını üretici firma ve maliyetler açısından değerlendiren Vernon dışındaki kuramcılar küresel ticareti genel olarak “ülkeler arası karşılaştırmalı üstünlük” çerçevesinde analiz etmişlerdir. 

Ricardocu tarzda olmasa bile firmalar arası rekabette de “karşılaştırmalı üstünlük” kuralı geçerlidir. Belki de, firmalar arası rekabette “karşılaştırmalı mutlak üstünlük” kuralı geçerlidir, demek daha doğru olur. Ayrıca, karşılaştırmalı mutlak üstünlüğün sadece fiyat için değil, kalite ve tasarım için de geçerli olduğunu eklemek gerekir.

İkinci sorunun yanıtına gelince: Firmaların yaptığı küresel ticaret sonucu veriler, ülkelerin ticaret dengesi bilançosuna yazılır; bu doğrudur. Bu mantıksal değerlendirme ile bir çok kişi ısrarla ülkeler arası ticaretin olduğunu savunur ve sonuçta ülkeler arası ticaret olduğunu savunurlar. En önemli dayanaklarından biri ülkelerin uyguladıkları ekonomik politikalar ile ticaretin yönünü, miktarını, kalitesini etkileyebilmesidir. Ama, ülkelerin ticareti teşvik edici veya kısıtlayıcı politikalar uygulamaları, bunun sonucu olarak ticaretin etkilenmesi başka bir şeydir, ülkelerin birbirleriyle ticaret yaptığı anlayışı çok farklı bir şeydir. Aradaki farkın iyi anlaşılamaması sonucu maalesef küresel ticaret kuramları gerçeklerden kopmuş, iktisat biliminin gelişmesi de sekteye uğramıştır. 
Türkiye’nin 2005 yılı tahmini ihracatı yaklaşık 100,000 TL, ithalatı 140,000 TL. Bu rakamlar Türkiye’de bulunan firmaların faaliyetleri sonucu elde edildi ve firmalar hiçbir zaman “karşılaştırmalı üstünlük” kuramından yola çıkarak bu ticareti yapmadılar. Aynı koşulları ve sonuçlarını dünyanın her yerinde görmek mümkündür. Firmaların ürettiği mallara olan talep, “mutlak üstünlük” olgusuna göre oluşur, cet. par.

Ülkeler arası ve firmalar arası ticaret arasında hala bir fark göremeyenlere şöyle bir örnek yardımcı olabilir: Her ikisinin de meyve oluşundan yola çıkıp, elmalara armut, armutlara da elma denebilir ve bunu destekleyici bazı mantıklı argümanlar ileri sürülebilir. Ama buna “bilimsel” yaklaşım demek mümkün müdür? İktisat dışında hangi bilim dalında “varsayalım elmalar, armuttur”, diye yola çıkılır? Oysa, 1870’li yıllardan beri iktisat “saf bilim” ve doğa bilimlerine en yakın sosyal bilim olma iddia ve çabasındadır. Elmalarla, armutlar karışınca firmalar-arası fiyat, kalite ve çeşitte “mutlak üstünlük” sağlayan koşulları araştırıp, çözüm önerileri önermek yerine, ülkeler-arası sanal “karşılaştırmalı üstünlük” üzerine yoğunlaşıp, sanal ilişkiler araştırılıp, sanal sonuçlara ulaşılır. Bu kadar sanal bir ortamda elbette ki çözüm önerileri de “sanal” olacaktır.
Farklı bir yaklaşımla geleneksel ülkeler arası ticaret kuramlarını savunanları şöyle de eleştirebiliriz. Eğer siyasi kararlar sonucu ticaretin etkilenmesi, uluslar arası ticaretin ülkeler arasında yapıldığının bir göstergesi ise, ülke içi üretimi de firmaların değil, ülkenin ürettiğini ileri sürebiliriz. Sonuçta bir ülkedeki üretimin kalitesini ve miktarını da alınan ekonomik politika kararlar etkiler ve bu nedenle üretim kuramının adının “ülke üretimi kuramı” olması gerekir. Firmaların girdileri, üretimi, verimliliği gibi kavramlar yerine ülkenin girdilerinden, üretiminden, verimliliğinden, söz etmek gerekir. Oysa böyle bir şeyi hiçbir iktisatçı düşünmez. Hatta bazı kuramlara göre varsayım gereği devletin ekonomiye hiçbir müdahalesi yoktur; aynen uluslar arası ticaret kuramlarında olduğu gibi.

Ülkeler ticaret yapmazlar ama ticareti teşvik edici veya kısıtlayıcı çeşitli düzenlemeler yaparlar. Hangi ekonomik politikayı seçtiklerinin değişik nedenleri olabilir. Ama ilk akla gelen nedenler şunlardır:

- Rekabeti arttırmak.

- Ülkede üretilmeyen ürünleri elde etmek.

- Ülkede üretilen ürünlere yeni pazarlar bulmak.

Küresel Ticaret Neden Yapılır?

Küresel ticaret, ilke olarak yurt-içi ticaretle çok yakın özellikler taşımasına karşın gene de ikisi arasında bazı farlılıklar vardır. Bu farklılıkların temel nedeni ise ülkelerin uyguladıkları uluslar arası ticaret politikalarıdır. Bir ülke yöneticileri isterlerse ülkeye ithal edilen malların;

1- fiyat;

2- miktar; ve

3- kalite; ve

4- kaynağını

etkileyebilir. Bunu yaparken de politika aracı olarak;

1- gümrük tarifeleri;

2- kotalar;

3-sübvansiyonlar;

4- tarife dışı engeller; ve

5- döviz kuru paritesinden

yararlanırlar.

Küresel ticari gelişmelere baktığımız zaman şöyle bir manzarayla karşılaşıyoruz: Gelişmiş ülkeler arasında sanayi malları için gümrük vergileri veya kota tarzında olan engeller hemen hemen tamamen kaldırılmıştır. Gelişmekte olan ülkelerden, gelişmiş ülkelere ihraç edilen sanayi ürünlerine de, bazı istisnalar hariç, tüm ticari engeller kaldırılmıştır. Ayrıca, 2005 yılından itibaren Dünya Ticaret Örgütü (DTÖ) çatısı altında tüm dünyada kotaların kaldırılmasına ve ticaretin önündeki engellerin azaltılmasına dair önemli kararlar alınmıştır. Bütün bu gelişmelerin ışığı altında değerlendirdiğimizde küresel ticaretin, “sanayi ürünleri” için, giderek artan oranda “ülke içi ticarete” dönüştüğünü görüyoruz. Hizmetler için de sürekli olarak yeni düzenlemeler yapıldığını ve küresel hizmet ticaretinin giderek arttığını gözlemliyoruz. Tarım sektöründe de küresel ticareti arttırıcı çabaların artmasına karşın, imalat sanayi ürünlerine kıyasla alınacak çok yol olduğu çok açık bir gerçektir.

Küresel ticaretin önündeki engellerin kaldırılması, rekabetin önündeki engellerin kaldırılması anlamına gelir. Bunun yararları ve sonuçları için ayrı bir “küresel ticaret kuramına” gerek yoktur. Ülkelerin “eşit” gelişmişlik düzeyinde olduklarını varsayarsak, ülke sınırları içinde serbest ticaretin ülke refahına yararları ile, serbest küresel ticaretin küresel refahın artışına yararları aynıdır. Ama ülkeler arası gelişmişlik düzeyleri “eşit” değildir ve ülkeler uyguladıkları küresel ticaret politikaları ile ülke refahını ve büyümeyi etkileyebilirler. Bu nedenle, ülkelerin uyguladıkları küresel ticaret politikaları ve aldıkları önlemler, küresel refahın gidişatı açısından önemlidir. Özellikle de “genç endüstrilerin” belli bir süre, belli yöntemlerle korunmasına yönelik uygulamalar uzun dönem kalkınma için büyük önem taşır.
Küresel ticaretin faydaları

Küresel ticaretin yararlarını bazı başlıklar halinde şöyle sıralayabiliriz:

- Ülke içi rekabetin artması.

- Üretimin, dolayısıyla büyümenin artması.

- Ölçek ekonomisinden yararlanma.

- İstihdamın artması.

- Döviz kazanmak.

- (Üründe cisimleşmiş) teknoloji ithal etmek.

- Üretimi yapılmayan ürünlere sahip olmak.

- Küresel işbirliği ve verimliliğin artması.
Küresel “serbest” ticarete yönelik eleştiriler

“Serbest” ticarete küresel refah açısından olumlu yaklaşanlar olduğu gibi, serbest ticaretin bekleneni veremeyeceğini savunanlar da vardır. Serbest ticaret karşıtı temel eleştirileri bazı başlıklar halinde şöyle sıralayabiliriz:

- “Genç” endüstrilerin kurulması ve/veya gelişmesini engeller.

- Nitelikli insan gücü ve teknolojik gelişmişlik düzeyindeki farklılıklar nedeniyle ticaret hadleri gelişmekte olan ülkeler aleyhine bir trend izler.

- Nitelikli insan gücü ve teknolojik gelişmişlik düzeyindeki farklılıklar nedeniyle gelişmekte olan ülkeleri, gelişmiş ülkelere bağımlı kılar.

- Ödemeler dengesi gelişmekte olan ülkeler aleyhine bozulabilir.

Küresel ticaret olgusunu değerlendirirken yukarıdaki eleştirileri çok ciddiye almak gerekir. Nitekim, küresel gelişmeler, yapılan eleştirilerin tamamen yersiz olmadıklarını, birçok haklı gerekçeler bulunduğunu ortaya koymuştur.

Bu bölümü ilgilendiren; küresel (uluslar arası) ticaret neden yapılır? sorusunun yanıtına gelince: Firmalar açısından bir ülke sınırları içindeki ticaret hangi amaçla yapılıyorsa, küresel ticaret de aynı amaçla yapılır; firmanın sahip olduğu fiyat ve/veya kalite ve/veya (zevke hitap eden) tasarım ve/veya ölçek ve/veya coğrafik/doğal karşılaştırmalı üstünlüklerden yararlanarak, kâr etmek için. Bu arada ülke ekonomisi ve tüketiciler, firmaların üretimi ve ticareti sayesinde  birçok yararlar elde ederler. Bu yararların başlıcaları tüketime sunulan ürünlerin miktarının, çeşidinin ve kalitesinin artması yanı sıra toplam refahın ve istihdamın artmasıdır.

Küresel ticaretin temel belirleyicileri
Bir malın veya hizmetin küresel ticaretinin yapılabilmesi için olmazsa olmaz önkoşul, o mala karşı reel bir talebin olmasıdır. Bir ülkede, bir mal için reel talep varsa, bu durum söz konusu malın o ülkede ya;

1- hiç üretilmediğini; veya

2- talepten az üretildiğini; veya

3- üretilen malların tüketici zevklerini tam tatmin etmediğini; veya

4- üretilen malın fiyatının yüksek olduğunu; 
gösterir. Talebi belirleyen temel etkenler bellidir:

1- Fiyat.

2- Kalite.

3- Tasarım farklılıkları.

4- Gelir/servet düzeyi.
Fiyat farklarının küresel ticarete etkisi
Veri bir ürün olduğunu varsayarsak, fiyatı belirleyen temel etkenlerin üretim girdilerinin maliyeti ile beklenen kâr oranı olduğunu görürüz, cet. par. Üretim maliyeti, her türlü girdinin maliyetleri ve üretim için gerekli işgücünün maliyetinden oluşur. Girdi maliyeti içine nakliye masrafları da dahildir. Firmanın üretimde kullandığı teknoloji, birim maliyetin ve fiyatın oluşumunda büyük önem taşır. Üretim kapasitesinin tam kullanıldığını varsayarsak, birim maliyetleri en aza indiren teknoloji, fiyat rekabeti açısından en büyük avantajı sağlar. Daha düşük birim maliyet, daha yüksek talep ve daha hızlı ekonomik büyüme anlamına gelir. Dolayısıyla, üretimde kullanılan teknolojinin, fiyatın ve talebin şekillenmesinde büyük rolü vardır, cet. par.

Kalite farklarının etkisi
Yukarıda ürünü veri sayarak, birim maliyetin ve fiyatın belirlenmesinde kullanılan teknolojinin önemini vurgulanmıştı. Oysa, piyasalarda benzer işlevlere sahip olsalar bile, kaliteleri arasında farklılıklar olan çeşitli ürünler vardır. Bu farklar, farklı tüketici taleplerinin oluşmasına neden olur. Örneğin, kimileri sadece zamanı gösteren saate önem verirken kimileri için saatin tasarımı veya diğer farklı fonksiyonları da önemli olabilir.  Veya, bütün kalemlerle aynı yazıyı yazmak mümkün olsa bile, bazıları daha kaliteli yazan kalemleri tercih edebilir. Hizmet sektöründen örnek verecek olursak, bazı kişiler lüks berberde tıraş olmayı tercih ederken bazıları herhangi bir berberle yetinebilir. Veya kimi çocuklarını devlet okullarında okuturken, kimileri de daha kaliteli eğitim verileceği beklentisiyle özel okulları tercih edebilir
Talebin oluşmasında kalite farklılıkları büyük önem taşır. Ürünler arası kalite farklılıklarını ise, üretimde kullanılan teknoloji belirler. Dolayısıyla, birim maliyet ve fiyatın belirlenmesinde olduğu gibi, kalitenin düzeyinin oluşumunda da, üretimde kullanılan teknolojinin yeri ve önemi tartışılmaz bir gerçektir.
Tasarım farklarının küresel ticarete etkisi
Talebi belirleyen etkenlerden biri olan tasarım farklılıkları bazı tüketiciler açısından büyük önem taşır. Çünkü tüketici zevkleri farklı farklıdır. Birbirine çok benzer işlevlere ve/veya kalite yapısına sahip bir çok ürüne talep olmasının nedeni tasarım farklılıklarıdır. Buna örnek olarak otomobilleri gösterebiliriz. Piyasada satışa sunulan otomobillerin birçoğunun arasında işlevler ve kalite açısından ciddi farklar bulunmamakla birlikte farklı tasarımdaki otomobillerin küresel ticareti süregelmektedir. Tasarım farklılığına neden olan unsur olarak bir kez daha üretimde kullanılan teknoloji karşımıza çıkmaktadır.

Gelir/servet düzeyinin küresel ticarete etkisi
Bir ülkenin gelir-servet düzeyi, her şeyden önce o ülkenin gelişmişlik düzeyiyle alakalıdır. Ülkenin gelişmişlik düzeyi ne kadar yüksekse, kişi başı gelir de o oranda yüksek olacaktır. Kişi başı gelirin yüksekliği de daha yüksek talep ve daha çok potansiyel küresel ticaret anlamına gelir. Örneğin, bazı AB ülkelerinde kişi başına ortalama gelir 30,000 TL civarındayken, bazı gelişmekte olan ülkelerde 3,000 TL, bazılarında 2,000 TL civarında, bazılarında ise bunun da altındadır. Bu durumda doğal olarak zengin ülkelerin küresel ticaret kanalıyla elde dilecek mallara olan talebi daha büyük boyutlarda olacaktır. Ülkeler arasındaki bu gelir farklılıklarının temelinde de gene teknolojik gelişmişlik düzeyleri yatmaktadır.

Bir de ülke için gelir ve servet dağılımı farklılıkları vardır ki bunlarda küresel ticaretin şekillenmesinde önemli rol oynarlar.
Emek, teknolojik yenilik, küresel ticaret ve büyüme

Nitelikli emek ile teknolojik yenilikler ve büyüme arasındaki ilişki daha önce ayrıntılı olarak ele alınıp, incelendiği için bu bölümde aynı şeyleri tekrar etmeye gerek görülmedi. Ancak, küresel ticaretin büyümesi ile ilgili ek olarak şunlar söylenebilir: Talebi etkileyen dört faktör için de gerekli düzey ve miktarda nitelikli emek ile teknolojik yeniliklerin önemi tartışılmaz bir gerçektir. Emeğin ürettiği ve kullandığı teknolojik yenilikler sayesinde birim üretim maliyetleri düşer, kalite ve tasarım çeşitlilikleri çoğalır ve gelir/servet düzeyi artar. Dolayısıyla, küresel ticaretin büyümesinde de temel faktör teknolojiyi üreten ve kullanan insan-gücüdür.
Küresel ticaretin büyümeye etkisi
Bu bölümde küresel ticaretin ülke ekonomilerine katkılarını büyüme açısından değerlendireceğiz. Bunu yaparken, geleneksel modellerde olduğu gibi, 2-ülke, 2-ürün varsayımı yerine küresel ticareti 4 başlık altında büyümeye katkısı açısından inceleyeceğiz.
a-) Gelişmiş Ülke Firmaları (GÜF) arası ticaret;
b-) Gelişmiş Ülke Firmaları (GÜF) ile Gelişmekte Olan Ülke Firmaları 
(GOÜF) arası ticaret;

c-) Gelişmekte Olan Ülke Firmaları (GOÜF) arası ticaret; ve

d-) Küresel üretim yapan firmaların, firma-içi ticareti (KFT);

Ama öncelikle genel çerçeveyi belirlemek gerekir.

Genel varsayımlar:

-  Küresel ticaret firmalar arasında yapılır.

- Ticareti yapılan ürünlerin çeşidi ve miktarı bol, fiyatları, kaliteleri ve tasarımları farklıdır.

- Küresel ticaret, ürünlerin fiyat, kalite ve tasarımlarına göre “karşılaştırmalı mutlak üstünlük” ilkesine göre yapılır. 

- Bazı (gelişmiş) ülkeler arasında, gelir, nitelikli işgücü ve teknolojik gelişmişlik düzeyleri açısından önemsenecek farklılıklar yoktur.

- Küresel çapta bakıldığında ülkeler arasında gelir, nitelikli işgücü ve teknolojik gelişmişlik düzeyleri açısından ciddi farklılıklar vardır. 

- Tüketici zevkleri farklıdır.

- Nakliye giderleri vardır ve birim maliyetleri etkilediği için uluslararası ticaret yapılmasına karar vermede çok önemli bir rol oynar.

- Üretimde kullanılan teknolojilere erişim “yasal” düzenlemelerle sınırlanır. Dolayısıyla teknolojiye erişim kısıtlıdır. Teknolojik yenilik sahibi firma rakipleri benzer ürünler bulana kadar piyasada “tekel” durumundadır.
a-  Gelişmiş ülkeler arası ticaret
Bilindiği gibi, ülkelerin birbirlerinden farklı dış ticaret rejimleri vardır ve her birinin ülke ekonomisini ve firmalarını hangi sonuçlara götürme olasılığı olduğunu ayrı ayrı inceleme olanağı yoktur. Bu nedenle, bu bölümde küresel ticaretin büyümeye etkisini incelerken gelişmişlik düzeyleri açısından aralarında önemli fark olmayan, benzer nitelikte işgücüne, teknolojik birikime, kurumlara ve kültürel yapıya sahip ülkeler ve firmaların var olduğunu ama piyasalarda küresel ticareti veya rekabeti engelleyici aksaklıkların olmadığını varsayacağız. Dolayısıyla, ülke içi rekabet koşulları ile küresel rekabet koşullarının AYNI olduğu varsayılacaktır. 

Tanımı yapılan ortam, GÜ arası “sanayi ve hizmet ürünleri” için geçerli olan küresel ticaret ortamını yansıtan, gerçeklere uygun bir piyasa ekonomisi ortamıdır. Bu koşullarda üretimin hangi ülkede yapıldığı önemli değildir. “Aynı” ürünü daha ucuza üreten veya farklı tüketici gruplarına farklı ürünleriyle daha iyi hitap edebilen firmalar, rekabet açısından diğerlerinden daha avantajlı olacaktır. Böyle bir rekabet ortamında şöyle bir görüş ileri sürülebilir:

Görüş-1: Eşit veya yakın gelişmişlik düzeyine sahip ülkeler arası serbest ticaret, ithalatçı ülkede büyümeye olumlu katkı yapabilir, cet. par. 

Örneğin; iki ülkenin “aynı/benzer” tür ürünler ürettiklerini, ama farklı üretim teknolojilerine sahip olduklarını varsayalım. Ticareti yapılan ürün tüketim malı ise, serbest ticaret sonucu ithalatçı ülke tüketicileri “aynı/benzer” ürünü:

1- daha ucuza; veya

2- daha kaliteli; veya

3- daha farklı tasarıma sahip

bir ürün olarak tüketebilecekler demektir. Dolayısıyla tüketici refahı açısından serbest ticaret yararlıdır.

Eğer ithal edilen ürün, başka bir ürünün üretiminde girdi olarak kullanılacaksa;

1- verimlilik artabilir (üretim maliyeti düşebilir); veya

2- daha farklı (kaliteli veya tasarımı değişik) ürünler üretilebilir;

dolayısıyla ithalat girdisi kullanan üreticinin rekabet gücü artar. Artan rekabet gücü, hem üretici firma hem de ülke ekonomisi için daha hızlı büyüme potansiyeli anlamına gelir. Her iki durumda da kişi başı ve toplam verimlilik katma-değer açısından artacağından, küresel ticaretin büyümeye katkısı olumlu olacaktır, cet. par.

Görüş-2: Eşit veya yakın gelişmişlik düzeyine sahip ülkeler arası serbest ticaret ihracatçı ülkede büyümeye olumlu katkı yapabilir, cet. par.
Serbest ticareti ihracatçı firma ve ülkesi açısından değerlendirecek olursak; iç pazarda talebin değişmediği varsayımıyla, ihracat sayesinde büyüme daha hızlı olacaktır. İç pazarda büyümenin durması veya daralması durumunda ise, ihracat sayesinde üretimin sürekliliği sağlanabilir, büyüme sürdürülebilir. Ancak, teknolojik ilerlemenin olmadığı bir ekonomide dış ticaret sayesinde büyüme ancak dış pazarlar doyuma ulaşıncaya kadar sürdürülebilir. Kısacası, serbest ticaretin ihracatçı ülkede büyümeye katkısı olumlu olacaktır, cet. par.

b-  Gelişmiş ülkeler-gelişmekte olan ülkeler arası ticaret
Geleneksel uluslararası ticaret kuramlarına göre karşılaştırmalı üstünlükler çerçevesinde ülkeler arası serbest ticaret, tüm ülkelerin lehinedir. Böylece ülkelerin kaynaklarının en optimum şekilde tahsis edileceği ve tüketicilerin bundan en çok faydayı elde edeceği ileri sürülür. Geleneksel kuramlara göre küresel ticaret büyümenin motorudur da. 

Küresel ticari ilişkilerin bir ülke ve firmaları için  büyümenin motoru gibi etki yapma olasılığı vardır. Ama bunun dışındaki tezlerin geçerliliği açısından gerçek çok farklıdır. Daha önce açıklandığı gibi uluslararası ticaret ülkeler arasında değil, firmalar arasında yapılır. Dolayısıyla, geleneksel ülkeler arası ticarete karşılaştırmalı üstünlükler kuramının bir anlamı ve geçerliliği yoktur. Ayrıca, gerçekten Gelişmiş Ülke Firmaları (GÜF) ile Gelişmekte Olan Ülke Firmaları (GOÜF) arası serbest (engelsiz) ticaret ilişkisi olsaydı, bunu 200 Kiloluk bir Sumo güreşçisinin (GÜF), 80 Kiloluk rakibiyle (GOÜF) ile “eşit” kurallara göre güreşmesine benzetebilirdik. “Eşit” olan tek şey kuralların uygulanış tarzıdır. Bir mucize gerçekleşmediği takdirde güreşin sonucu ve galibi önceden bellidir; GÜF ve ülkesi.

GÜF’nı bu kadar farklı ve güçlü kılan unsurlar sahip olduğu;

- işgücünün nitelik düzeyi;

- ülkenin teknolojik gelişmişlik düzeyi;

- firmaların teknolojik gelişmişlik düzeyi;

- AR-GE olanakları;

- ülke / firma yöneticilerinin becerileri; ve

- kurumsal/kültürel altyapısıdır.

Ülkeler ve firmalar arasındaki farklılıklar ister istemez üretimin miktarına, kalitesine ve çeşidine de yansıyacaktır ve yansımaktadır. Doğal olarak GÜF’ı daha üstün nitelikli işgücünün ve gelişmiş teknolojilerin kullanıldığı daha yüksek rekabet gücüne sahipken, GOÜF’ı ise genellikle daha düşük nitelikli işgücü ve daha az gelişmiş teknoloji gereksinimi olan alanlarda rekabet edebilme şansı bulmaktadır. Diğer taraftan daha gelişmiş teknolojiler genelde, çalışılan bir birim zaman içinde daha çok katma-değer üretilebilmektedir. Ayrıca, daha üstün nitelikli işgücü ve daha gelişmiş teknoloji kullanan GÜF’ının sunduğu ürünlerin kalitesi ve tasarımı genellikle daha üstün niteliklere sahiptir ve tüketiciler tarafından daha çok talep edilmektedir. Dolayısıyla, GÜF’nın ürünlerine olan talep genellikle, GOÜF ürünlerine olan talepten daha yüksektir. Teknolojik yenilikler açısından daha dinamik bir yapıya ve daha nitelikli işgücüne sahip olmak, gelecekte daha kârlı ve sürdürülebilir büyüme potansiyeline sahip olmak anlamına gelir. 

Örneğin, cep telefonu, plazma TV, otomobil, ilaç gibi teknolojik ilerlemelere daha müsait sektör ürünleri, uzun dönemde gömlek, tişört, kilim gibi teknolojik ilerlemelere daha az müsait sektör ürünlerine göre, çalışılan bir birim zamanda daha çok katma-değer üretirler. Ayrıca, “yeni” ürünlere olan  talep genel olarak “standart” ürünlere olan talepten daha dinamiktir. Daha üstün teknolojiler  genelde GÜF tarafından kullanıldıklarından, GÜF ile GOÜF arasındaki ticarette katma-değer açısından ticaret dengesinin GÜF lehine olması veya gelişmesi doğal bir sonuçtur. Diğer bir deyişle, “eşit güçte olmayanlar” arasında “eşit koşullarda mücadele”, aslında “eşit olmayan” bir rekabet ortamı yaratır. Zaman içinde bir grup ülke ekonomileri ve firmaları diğerlerinden daha fazla güçlenirken, ülkeler arası refah açısından da küresel eşitsizlik artma eğilimi gösterir. 

Böyle “eşit olmayan” rekabet durumlarında işgücü ve teknolojik birikim açısından dezavantajlı olan firmaların korunması ve teşvik edilmeleri makul ve mantıklı bir yaklaşım olur. Tabii koruma ve teşviklerin belli bir strateji çerçevesinde ve belli bir süre için olması koşuluyla.

c-  Gelişmekte olan ülkeler arası ticaret
GOÜ ekonomileri ve firmaları, kendi aralarında çok farklı ekonomik, kurumsal, teknolojik, siyasal ve kültürel özelliklere sahiptirler. Aralarındaki bu farklılıklar nedeniyle “serbest” ticaretin tüm GOÜ ekonomileri ve firmaları için eşit yararlar sağlamasını beklemek saflık olur. Farklılıkların ve potansiyel fırsatların özelliklerine uygun olarak oluşturulup, uygulanacak bir kalkınma stratejisi çerçevesinde diğer GOÜF ile ticaret büyümeye katkı sağlayabilir. 

Örneğin, benzer gelişmişlik düzeyi, işgücü niteliği ve teknolojik birikim düzeyine sahip ülkeler arası serbest ticaret, GÜF arası ticarette olduğu gibi büyümeye katkı sağlar. Farklılıkların büyük olması durumunda, daha ileri teknoloji ve daha nitelikli işgücüne sahip firmalar, rekabet ve büyüme açısından daha avantajlı olacaklardır.

Ancak, GOÜ’de göreceli olarak daha dinamik sektörlerde, daha gelişmiş ürünler üreten firmaların önemli bir oranını, GÜF’nın yavru şirketleri oluşturmaktadır. Bu yavru şirketlerin gelecekteki üretim yerleri, üretim kapasiteleri, ne kadar üretim yapıp, ne kadarını ihraç edecekleri, ve benzeri kritik kararlar doğrudan doğruya ana şirket tarafından, ana şirketin küresel stratejileri ve kâr beklentileri hedeflenerek belirlenir. Firma-içi ticaret ve misafir olduğu ülke ekonomisinde büyümeye etkisi bir sonraki bölümde daha ayrıntılı olarak incelenecektir.

d-  Firma-içi (içsel) ticaret  ve büyüme

Geleneksel ders kitaplarına göre, küresel (uluslararası) ticaret, iki farklı ülkede, iki farklı ürününün takas koşullarını ve ilişkilerini inceler. Bu ticaretin belirleyicisi unsuru bazı kuramlara göre emek verimliliği, bazen üretim faktörlerinin miktarı, bazen kullanılan teknolojinin niteliği veya başka bir şeydir. Ortak nokta bir ülkenin, bir ülkenin, bir malın üretiminde, diğer ülkeye göre bir “karşılaştırmalı” bir üstünlüğe sahip olmasıdır. Aksi halde ticaret yapmak mümkün olmayacak ve ticaret kuramının bir anlamı kalmayacaktır. Bu nedenle bir ülkenin, diğerine göre ticareti olanaklı kılacak tarzda Ricardo vari bir üstünlüğe sahip olması gerekir.
Oysa, gerçek ekonomik ilişkilerde ülkelerin değil, firmaların ticaret yaptıklarını ve “Ricardo vari ülkeler arası karşılaştırmalı üstünlük” olgusunun değil, firmalar arası fiyatta ve/veya kalitede-tasarımda “karşılaştırmalı mutlak üstünlük” ilkesine göre ticaretin yapıldığını vurgulamıştık. Bu gerçeğin yanı sıra diğer önemli bir gerçek de çağımızda küresel ticaretin gittikçe artan oranda bir bölümünün “firma-içi ticaret” (FİT) şeklinde yapılmasıdır. Veriler biraz eski tarihli olmasına karşın Tablo-1 ve Tablo-2’den FİT’in boyutu hakkında bilgi sahibi olabiliriz. FİT’in giderek artmasının temel nedeni ise, küresel üretim ve ticaret hacmi ve etkisi gittikçe artan, küresel faaliyetleri olan firmalar (KYF)
’ın küresel ilişkileri yeniden yapılandıran küresel üretim ve dağıtım çıkarlarıdır. Bu yeni yapılanma aynı zamanda küresel gelir dağılımını da önemli boyutta etkilemektedir.
Çizelge:12-1   ABD’li ana-firmaların, yavru-firmalarla firma-içi ticareti




(Bankacılık sektörü hariç)

	
	Ana-firmalardan, yavru-firmalara ihracat

(milyon ABD $)
	Toplam ihracata oranı

%
	Ana-firmaların, yavru-firmalardan ithalatı

(milyon ABD $)
	Toplam ithalata oranı

%

	1977
	32,397
	26.3
	32,639
	20.3

	1982
	46,559
	21.5
	41,598
	16.3

	1989
	89,151
	24.5
	75,984
	15.4


Kaynak: OECD, Intra-Firm Trade, 1993, Table:2

Çizelge: 12-2    Firma-içi ticaret ve ihracat-ithalat oranları 
(1989) (milyon ABD $)
	
	Ana-firmalardan, yavru-firmalara ihracat (milyon $)
(A)
	Ana-firmaların, yavru-firmalardan ithalatı (milyon $)

(B)
	(A/B) oranı

%

	Japonya’daki

     ABD’li firmalar

ABD’deki

     Japon firmalar
	6,044

68,454
	1,959

17,817
	3.09

3.84

	Avrupa’daki

     ABD’li firmalar

ABD’deki

  Avrupalı firmalar
	26,995

39,537
	13,027

10,027
	2.07

3.94

	“Diğer” ülkelerdeki

     ABD’li firmalar

ABD’deki 

     “Diğer” firmalar
	20,459

12,714
	24,927

3,524
	0.82

3.62


Kaynak: OECD, Intra-Firm Trade, 1993, Table:6

Günümüzde hemen hemen dünyanın her köşesindeki ülke yöneticileri KYF’a olumlu bakmakta ve her geçen yıl KYF’ın çalışma ortamını daha da iyileştiren değişiklikler yapmaktadırlar. KYF yanlısı iyileştirmeler sonucu, küresel üretimin ve ticaretin yapısında çok önemli değişiklikler olmuştur. Artık küresel ticareti yapılan pek çok ürünün özellikle “daha az nitelikli emek-yoğun” gerektiren üretiminin bir kısmı GOÜ’de KYF’ın yavru şirketleri veya ortaklıkları tarafından üretilmekte  ve FİT’in, toplam ticarete oranı giderek artmaktadır.

Firma-içi ticaret tanımı

FİT’ten kastedilen, küresel faaliyetleri olan bir firmanın farklı ülkelerde ve mülkiyetinin en az yüzde 10’u kendine ait ticari kuruluşları arasında yaptığı ticarettir. FİT’i 3 kategoriye ayırarak, incelemek mümkündür.

1- Üretim amaçlı FİT: Nihai üretim öncesi üretimde kullanılan mal ve hizmetlerin (ham madde, ara mallar, ara hizmetler gibi) ana-firmadan yavru-firmaya veya yavru- firmadan ana-firmaya satışı (bak. Tablo-3).
2- Dağıtım amaçlı FİT: Bir ülkede üretilen ürünlerin, başka bir ülkede “dağıtımı” için yapılan nihai ürün ticareti (bak Tablo-3).
3- Salt ticaret amaçlı FİT: Üretimle doğrudan hiçbir bağlantısı olmaksızın yapılan nihai ürün ticareti.

Üçüncü kategoride yer alan, yani “salt” ticaret yapmak amacıyla kurulan, üretimle doğrudan hiç bir bağlantısı olmayan firmalar araştırma kapsamı dışındadırlar. Örneğin, Ford otomobil fabrikasının Türkiye’deki üretim birimi ile diğer ülkelerdeki üretim birimleri arasındaki ticaret FİT tanımı içinde olurken, sadece ticaretle iştigal eden X-firmasının İstanbul’da bulunan satış bürosu ile Roma’da bulunan satış bürosu arasındaki ticaret inceleme alanı dışında kalmaktadır. Bu ayrımın nedeni FİT’i, küresel üretim ilişkileri çerçevesinde incelemektir.
Çizelge:12-3 ABD dış ticaretinde yavru firmaların firma-içi ticareti

(Bankacılık sektörü hariç)
	
	Yabancı Ana-firmaların, ABD’deki yavru-firmalarından ithalatı

(%)
	Yabancı Ana-firmaların, ABD’deki yavru-firmalarına ihracatı

(%)

	Tüm endüstriler
	100.0
	100.0

	İmalat sanayi için

Toptan ticaret amaçlı

Perakende hizmeti için

Hizmetler

Diğer endüstriler
	23.5

70.0

0.4

0.6

3.1
	16.2

78.6

0.9

0.1

0.3


Kaynak: US Dept. Of Commerce, FDI in the USA, 1987 Survey: 


    aktaran; OECD, Intra-Firm Trade, 1993, Table:11, s.50

Firma-içi ticaret neden yapılır?

FİT’in uzun dönem için geçerli temel amacı KYF’ın küresel kârını en üst düzeye çıkarmaktır. Bilindiği gibi ülkeler yabancı yatırım çekmek için KYF’a bir dizi avantajlar sunmada yarış içindedirler. Yerel bir üretici firma, ödemesi gereken vergiden yüzde on daha vergi ödemeye kalksa hakkında yasal işlemler yapılırken KYF’a yasal yollardan “vergi cennetleri” yaratılır, bazen ücretsiz arsa verilir, bazen de başka tür avantajlar altın tepsilerde sunulur. Ayrıca, GOÜ genellikle daha ucuz işgücüne sahiptirler.

Hem ülkelerin sunduğu cömert finanssal avantajlardan hem de ucuz işgücünden yararlanmak isteyen bir çok KYF üretimlerinin bir bölümünü veya tamamını, pazarlara olan mesafeyi de göz önüne alarak, başka ülkelere kaydırırlar. Bu şekilde bir yandan üretim maliyetlerini düşürüp kâr oranını yükseltirken, diğer yandan rakip firmalara karşı rekabet avantajı kazanmaya çalışırlar. Üretimin göreceli olarak daha emek-yoğun aksamının, daha ucuz maliyetle başka bir ülkede üretimi bile KYF’nın birim maliyetini ve kâr oranını önemli ölçüde etkileyebilir ve fiyat avantajı sağlayabilir (bak. Bölüm-11).

Firma-içi ticareti yapılan ürünler ve sektörler

Potansiyel olarak FİT’in her sektörde ve üründe yapılabilmesi mümkündür. Ama uygulamada bazı özel durumlarla karşılaşmak mümkündür. Örneğin, KYF genellikle daha nitelikli işgücü ve daha ileri teknoloji kullanan sektörlerde faaliyette bulunurlar. Birçoğunun ürettiği ürünün patenti vardır, dolayısıyla piyasada oligopol veya tekel gücüne sahip olabilir. Bu duruma örneğin, otomobil veya ilaç sektörlerinde sıkça rastlamak mümkündür. 2005 yılı için öngörülen ihracat rakamlarına göre değer açısından en çok ihraç edilecek ürün otomobil olmasına karşın, Türkiye’nin, Türklerin mülkiyetinde olan bir otomobil markası yoktur. Ar-Ge ve yüksek nitelikli işgücü/teknoloji gerektiren aksam başka ülkelerden ithal edilmekte, daha az nitelikli emek ve teknoloji gerektiren aksamlar ise Türkiye’de üretilmekte ve yabancı marka otomobiller olarak çeşitli ülkelere ihraç edilmektedirler.

Firma-içi ticaretin yararları

KYF’ın  “firma-içi” yaptıkları ticaret ile;

1- küresel işbölümünün, dolayısıyla küresel verimliliğin arttığı;

2- yatırım yapılan ülkede daha önce yapılmayan bir üretimin başladığı;

3- istihdamın arttığı;

4- ihracat sayesinde döviz kazanıldığı; 

gibi birçok olumlu katkı sıralanabilir. 
Firma-içi ticaretin olumsuz yanları

FİT’in Küresel refah artışına katkılarını küçümsememek gerekir. Ama madalyonun bir de “diğer” tarafı vardır ki, bu tarafta GOÜ ve küresel rekabet açısından birçok olumsuzluklar kolaylıkla sıralanabilir. Örneğin:

1- Küresel üretim ve dağıtım, giderek KYF’ın küresel çıkarları doğrultusunda şekillenmektedir, ülkelerin değil.
2- GOÜ’de sanayi malları üretiminin artmasının temel nedenlerinden emek-yoğun aksamların üretimi için “ucuz işçilikten yararlanmaktır.
3- Bazı KYF aslında “yeni” iş olanakları yaratan, üretim artışına doğrudan katkı sağlayan “yeni yatırım” değildir; sadece var olan üretim tesislerinin mülkiyetinin değişiminden ibarettir.
4- Gelişmekte olan ülkelere “teknoloji transferi” yapılmamaktadır.
5- KYF küresel çıkarları doğrultusunda yeniden yapılanan küresel üretim ilişkileri ve firma-içi ticaret özünde küresel rekabeti arttırıcı nitelikte değildir.

6- Teknolojilerin mülkiyet ilişkileri ve teknoloji piyasalarındaki aksaklıklar nedeniyle GOÜ ve firmalarının, teknolojik açıdan GÜF’na bağımlılıktan kurtulma ve kısıtsız kullanabilecekleri üretim teknolojilerine  sahip olabilme olasılıkları yüksek değildir. Bu iddia özellikle yüksek teknoloji kullanılan dinamik sektörler için geçerlidir. 

Firma-içi ticaret ve firmaların mülkiyeti

FİT yapan ve KYF’ın çok büyük çoğunluğu gelişmiş ülke kökenli firmalardır. Dolayısıyla, küresel üretimi ve ticareti yönlendiren de GÜ ve firmalarıdır. İlk bakışta bunun bir sakıncası görünmeyebilir. Ama küresel gelir dağılımı açısından durum yeniden değerlendirildiğinde ortaya daha farklı bir tablo çıkacaktır. Bilindiği gibi bir ülkede üretilen milli gelir brüt ücretler ve brüt kârlardan (faiz, rant dahil) oluşur ve bunu katma-değer (VA) olarak tanımlamıştık. Gelişmekte olan bir ülkede, bir yılda üretilen katma-değerin yüzde 25’inin “resmi kâr” oranı olduğunu ve bu miktarın herhangi bir GÜ’ye transferi yapıldığını varsayalım. Bu durumda kaynak GOÜ’den, GÜ’ye aktarılıyor ve GÜ refahı artıyor olacaktır. Diğer bir deyişle, GOÜ, GÜ’nin refahının artmasına katkı sağlıyor olacaktır. Dolayısıyla GÜ milli geliri artarken, küresel gelir dağılımı GÜ lehine değişmektedir.
Söz konusu edilen oran sadece yüzde 25 ve “resmi kâr” oranıydı. Oysa, çok iyi bilindiği gibi firma içi fiyatlandırma kanalıyla da gayrı-resmi kâr transferi yapmak mümkündür (Gürak, 2003). Maalesef bu tür kâr transferinin miktarları, dolayısıyla GOÜ ve GÜ ekonomisine etkilerinin boyutları hakkında yeterli kaynak ve çalışma yoktur. Hatta bu konularda eleştiri yapmak adeta bir tabu haline getirilmiştir. Oysa küresel düzenin geleceği ve refahın paylaşımı açısından “olumsuzlukları” da net bir şekilde ortaya koyan eleştirisel araştırmalara çok ihtiyaç vardır.

Firma-içi ticaret ve küresel rekabet

Küresel üretimin küresel faaliyette bulunan KYF tarafından yeniden yapılandırılmasının, küresel kârların artmasına önemli katkısı olmasına karşın, küresel rekabeti, dolayısıyla küresel büyümeyi ciddi bir şekilde arttırdığı söylenemez. Çünkü küresel üretimin yeniden yapılandırılması sonucu çoğu zaman ortaya “yeni bir rakip firma ve ürünü” çıkmamaktadır. Değişen tek şey, belli sayıdaki “bilinen” firmaların kendi aralarında zaten var olan küresel rekabetinin “yeni bir çerçevede”  gerçekleşmesidir. Bu yeni çerçevenin kurallarına göre GOÜ daha çok DYY çekebilmek için birbirleriyle yarışmakta, ve birbirinden cazip teşvikler ve fırsatlar sunmaktadırlar. Bu birbirinden cömert teşvikler sonucu KYF’ın küresel kârları daha çok artmakta, ama daha çok rekabetçi firma ortaya çıkmamaktadır.

Örneğin, otomobil üreticileri, ürettikleri otomobillerin daha yüksek teknoloji ve daha nitelikli işgücü gerektiren aksamlarını genellikle GÜ’de, daha düşük teknoloji ve daha az nitelikli işgücü, yani daha “ucuz işçilik”, gerektiren aksamlarını GOÜ’de üretmeyi tercih etmektedirler. Bu tür yatırımlar sonucu GOÜ ihracatı artmaktadır, ama ihracatın sürekliliği, DYY yapan KYF’a sunulan avantajlar ve işçilik ücret düzeyleriyle yakından ilişkilidir. Eğer ücret düzeyi belli bir seviyenin üstüne çıkar ve/veya GOÜ tarafından KYF firmalara sunulan avantajlar cazibesini kaybederse, üretimi daha cazip olanaklar sunan başka bir ülkeye kaydırmak hiç sorun olmayacaktır. Ve maalesef karşılaştırmalı üstünlükler ilkesine dayanan hiç bir kuram bu durumu açıklayabilme özelliğine sahip değildir.

KYF’ın, FİT’inin, küresel büyümeye de katkısı olacağını beklenebilir. En azından GOÜ’de üretilen katma-değerin işçilik kısmı, GOÜ milli gelirine bir katkı olacaktır. Ayrıca, üretimde birim maliyetin ve akabinde fiyatın düşmesi olasılığı sonucu küresel talepte bir canlanma beklenebilir. Ama firma-içi ticaretin gelecekte nasıl şekilleneceği ve küresel büyümeye, özellikle de hangi GOÜ ekonomisinde dış ticarete ve büyümeye ne kadar katkı yapacağını öngörebilmek çok zordur. 

KYF’nın herhangi bir GOÜ’deki üretim faaliyeti esnasında, GOÜ yöneticileri akılcı bir kalkınma programı uygulayarak KYF’dan teknoloji transferi ve işgücünün niteliğinin gelişimi konusunda yararlar sağlayabilir. Kuramsal açıdan başarılı olmamaları için bir neden de olmayabilir. Ama geçen yüzyılda, Singapur, Hong Kong gibi küçük “kent-devletleri” saymazsak, firma-içi ticaret sayesinde üretim yelpazesinin kalitesini ve çeşidini sürekli büyüterek GÜ sınıfına yükselmiş tek ülke dahi olmadığını görürüz. GÜ tanımına en yakın ve “tek” aday ülke olan Güney Kore’dir. Ufukta henüz ikinci bir Güney Kore gözükmemektedir. Ve Güney Kore başka ülkelerin firmalarının DYY’ı veya firma-içi üretimi ve ticareti ile bugünkü konumuna gelmemiştir.

Küresel ticaret, ücretler ve fiyatları eşitler mi?
Küresel ticaretin ülke ekonomilerinin büyümesine katkı sağladığı kuşkusuzdur. En azından “âdil bir rekabet ortamında” kalite ve ürün çeşidi artacağı, fiyatlar düşeceği için, ülke ekonomileri ve tüketiciler bundan fayda sağlayacaklardır. Ama bu faydanın boyutu ne olacaktır? Küresel açıdan beklentilerin karşılanması ve küresel refah farklarını azalmasına katkısı yeterli olabilecek mi? Ya da, bölümün başında sorulan sorulardan ikincisini hatırlayacak olursak: Küresel ticaret, bugünkü küresel ekonomik ilişkilerin yapısı ve gidişatı ile büyümeye katkı sağlar mı? 

Küresel ekonomik ilişkiler; daha somut bir ifadeyle; 

1- küresel çapta üretim ve ticaret ilişkilerinin yapısı;

2- ülkelerin gelişmişlik düzeyleri arasındaki farklılıklar;

3- nitelikli işgücünün küresel dağılımı;

4- teknoloji piyasalarındaki küresel aksaklıklar

5-gelişmekte olan ülke ekonomilerinin kötü yönetimi;

gibi olgular dikkate alındığında; zaman içinde küresel ticaretten şunlar beklenebilir: 

- Gelişmiş ülkeler arasındaki ücretlerin ve fiyatların eşitlenmesine, en azından yakınlaşmasına neden olabilir.

- Gelişmiş ülkeler ile gelişmekte olan ülkelerde kullanılan aynı sanayi ürünlerinin fiyatları eşitlenebilir; ama hizmet fiyatlarının eşitlenmesi mümkün olmayabilir.
- Gelişmiş ve gelişmekte olan ülkelerde tüketilen ürünlerinin kalitesinin “aynı” olmasına neden olabilir; ama kişi başına tüketim aynı miktarlarda olmayabilir.
- Gelişmiş ve gelişmekte olan ülkelerde ücretlerinin eşitlenmesi çok küçük bir olasılık gibi görünmektedir. 
Sonuç

Bu bölümde küresel ticaretin yapısını ve büyümeye olası etkileri incelenmiştir. Varılan sonuçları özetleyecek olursak:

- Rekabetin âdil ve tam olduğu, diğer bir deyişle, küresel ticaretin önünde gümrük vergileri, kotalar, tarife dışı düzenlemeler, tekeller-oligopollar-karteller gibi engellerin olmadığı durumlarda, pratik açıdan iç ticaret ile dış ticaret arasında hiçbir fark yoktur. 

- Küresel gelişmeler, sanayi ürünlerinin önündeki küresel engellerin giderek azaldığını, hatta sıfırlandığını göstermektedir. Dolaysıyla, yukarıdaki maddede söz edilen koşulların özellikle GÜ’de sanayi ve hizmet ürünleri için, tam anlamda olmasa bile, giderek oluştuğu söylenebilir.

- Aynı veya yakın gelişmişlik düzeyine ulaşmış ülkeler arasında ticari engellerin kalkması, küresel rekabeti arttırır. 

- Aynı veya yakın gelişmişlik düzeyine ulaşmış ülkeler arası engelsiz küresel ticaret tüketicilerin yararınadır. 

- Genç endüstrilerin gelişmesi amacıyla geçici bir süre için koruma olması küresel büyümeye yararlı olabilir. Çünkü genç endüstrilerin zaman içinde gelişmesiyle bir yandan küresel rekabet artarken, diğer yandan da ülke ekonomisi güçlenecek ve tüketiciler küresel anlamda bundan faydalanacaklardır. 

- “Yeni”  kurulan veya kurulması planlanan üretim birimlerinde çoğu zaman “yeni teknolojiler kullanılır. Yeniliklere açık ve dinamik sanayi kollarında yeni teknolojileri kullanmayan firmalar rekabetçi ortamda uzun dönemde varlıklarını sürdüremezler. Dolayısıyla uzun dönem rekabet ve büyüme için teknolojik yenilikler olmazsa olmaz bir önkoşuldur. Ancak, günümüzün küresel ilişkileri, yapısı ve gidişatı teknoloji piyasalarında pek çok aksaklıkların olduğunu göstermektedir. Teknoloji piyasalarının yapısı ve koşulları küresel rekabeti arttırmaya teşvik edici bir yapıda değildirler. Örneğin, otomobil sektöründe küresel rekabet ve tüketici yararları açısından var olan otomobil şirketlerinin sayısının artması, küresel refah artışına önemli katkı sağlayacaktır. Ama küresel gelişmeler, rekabeti arttırıcı değil; aksine şimdiye kadar otomobil üretiminde yer alamamış ülkeleri de, var olan şirketlerin küresel çıkarlarının uzantısı yapma yönündedir. Bu durum tüm üretim alanları için geçerli olduğu gibi, yüksek teknolojilerin kullanıldığı alanlarda daha da yoğun ve belirgindir. Teknoloji piyasalarındaki gelişmekte olan ülkeler aleyhine olan koşulların, küresel refah artışı için mutlaka değiştirilmesi, iyileştirilmesi gerekir.

- Küresel faaliyetlerde bulunan firmaların firma-içi ticareti giderek artmaktadır. Ticaretin artması elbette iyi bir şeydir ama; bu durumun kontrol edilmesi mümkün olmayan ve gelişmekte olan ülkeler aleyhine olabilecek yanları da vardır. Örneğin, A-firmasının, X malını Türkiye’de üretmek için yatırım yaptığını ve Türkiye’deki üretimde kullanılacak girdilerin bir kısmını gene A-firmasına ait, ama Fransa’da üretim yapan bir üretim biriminden almak zorunda olduğunu varsayalım. Merkezi ABD’de olan A-firmasının Fransa’dan Türkiye’ye ihraç ettiği ara-mallarının uluslar arası bir piyasası yoksa, ithal edilen ara-mallarının firmanın küresel çıkarları doğrultusunda fiyatlandırılmalar sonucu “gizli kâr transferi” yapılabilir. Böyle durumlarda firma-içi ticaret, diğer ülke ekonomilerinin büyümesinin önünde bir engel olabilir.

- Firma-içi ticarette, firmanın küresel kâr beklentileri ve çıkarları, faaliyette bulunduğu ülkenin çıkarlarından daha önemli olduğundan, ülke ekonomisi bundan zarar görebilir.

- Firma-içi küresel ticaret ilişkileri, faaliyette bulundukları ülkeleri, özellikle de gelişmekte olan ülke ekonomilerini, DYY firmalara bağımlı hale getirebilir.

� İngilizce sözcük yaygın olarak kullanıldığı için, burada yanlış anlaşılmaya neden olmamak için aynı sözcük kullanıldı.


� KYF tanımı, küresel çapta üretim ve ticaret yapan tüm firmaları kapsamaktadır.





